RETRO MARKETING:
MOLESKINE"

Legendary notebooks




CONTESTO

MerCato Saturo

AffFollamenti di messagsi
Omologazione dell’'offerta
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Necessita di punti di riferimento
RjcercCa di autentiCita

Vosglia di differenziarsi







COSA E?

Il retro marketing e una tipologia di marketing fondata
sullo sviluppo di prodotti e servizi che manhtengono
legami hostalgiCi Con il passato, reale od immaginario,

del consumatore, della societa e del marchio.



Gtepheh Brown

E rautore di riferimento, professore di Marketing

research, universita {Jister, Irlanda de| Nord.

[La Sua definizionhe di retro marketing:

“Retro brands are relauhched historiCal brahds with

updated features”.



CARATTERISTICHE

Vv Storia

V' Valori qutenticCi

Vv fattore community

Vv’ paradossi di SighifiCato:
$ huovo - vecchio,
$ tradizionhe - techologia,
$ passato - futuro.
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SCoNtro-INCONtro tra progresso e regresso.




APPLICAZIONE

Ih diversi settori, dall'abbigliamento all'automobilistiCo.
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MOLESKINE

(Jh pezzo di storig del consumo

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani




Vv taCCUino 1¢ per 9Chm
Vv ahgoli grrotonhdati

v/ Coperting tela Cerata
hera

Vv fettuccCia elastiCa

Vv taSCa interha g
SOffietto

Vv hastro hero per
seghalibro

V' pagine |eggere

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani




CTORIA

Tl taCCuino hero sembra avere due Vite.

Vv Dai primi ahni del '900 una piCCOla mahifattura di Tours
produce i taCCuini e li venhde helle Cartolerie parigine
frequentate da impOortanti artisti. Nel 1986 chiude i
battenti.

v Nel 1997 |a Casa editrice milahese MododModo riportq i

Vita il leggendario taCCuinho scegliendo il home Moleskine.
Nel 2009 e stata acquistata dalla SGCapital Europe ed

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milanhi




Complemento della
teChologia

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milanhi




'PERCHE’ E’ UN RETRO BRA

Vv Fedele allo spirito originale.

Vv Oggetto Che Si porta Con Sé |a propria Storia.

v Fa perno sull'immagine del suo celebre antenato

Vv Stretta cohnessione con il monhdo digitale.

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani




LINNOVAZIONE

v Prodotto di SUcCcesso nell'era digitale.

v Complementare e nhoh di sostituzione alla techol

v ([Jtilizzo del web per fidelizzare e svViluppare il bre

v

Punti di forza déJ'Suo successo

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani




Vv Forte ed attiva comunita di appassionati.

Vv Cito internet Come punto di partenza della
costruzione della community.

Vv Stretto rappOorto Coh i Cliente.

Vv MyMoleskine come piattaforma di condivisione de
propria Creativita.

v (Jtilizzo dei soCial hetwork e altri Canali digitali.

v Numerose iniziative e coll@borazioni con il mond
dell'arte.

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani




v Custodie per iPho
ed iPad

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani




CONCLUSIONE

Tl successo di Moleskinhe si fonda sulla connessione
del mondo digitale Coh quello analogiCo (Carta)

senza perdere il legame Con il SUO passato.

Alice Tosi, Daniela Aldegheri, Irene Milani
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