accessibilita -
notorieta -
connettivita -
territoriale

+ tenore di vita salute
servizi e ambiente
affari e lavoro
ordine pubblico

+ tempo libero
accoglienza
impronta ecologica,
gender equity index,
salute infantile

+ peace index
aspettative di vita

+ percezione della corruzione
generosita
liberta

Le variabili del territorio

tipo di fondazione
civilta originaria
civilta successiva
senso di appartenenza
persone famose
simboli

- orientamento politico
- apertura/chiusura

- progettualita aree

- assistenza sociale

ATTIVITA
ECONOMICHE

STORIA

+ naturali

+ infrastrutturali

* umane

- formative

+ capitale intellettuale
+ capitale tecnologico,
finanziario, relazionale
o sociale

+ professioni creative

GENTE

COLLOCAZIONE
GEOGRAFICA

(] (]
TIPO DI rrl rl AMBIENTE
AMMINISTRAZIONE NATURALE

RISORSE

CULTURA

QUALITA’
DELLA VITA

CORSO DI MARKETING TERRITORIALE UNIVR

MONUMENTI

Industria o Imprese
agricoltura « imprenditorialita
artigianato « turismo
servizi

ospitalita

struttura demografica (eta
abitanti sesso mortalita, posizione
coniugale, immigrazione)
problemi sociali .
valori, mentalita .

clima o pacsaggi
morfologia

flora

fauna

statue

chiese

resti archeologici
architettura
piazze

fabbriche storiche

usi costumi tradizioni
feste

gastronomia

musei

teatri

cinema

biblioteche

apertura alla diversita
abitudine all’accoglienza
vivacita nella ricerca del nuovo
processo di cambiamento
lingua

religione

stile di vita



